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FFFFF \CAO DE TURISMO
DO TURISMO DE MS DE MATO GROSSO DO SUL

Sexo
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‘\ 49,7%

FEMININO

ﬂ

50,3%

MASCULINO

7.6% 6,4 58y 559

Estado Civil
50,10/0 SP RJ IN MG RS MT
Casado(a) o )
Principais Destinos
Ocupacao /;
37% E 5,7% - Ponta Pora
Empregado CLT . 4,8% - Bodoquena
i@y Campo Grande -47,3%  41% - Jardim
iéih Bonito - 19,6% 3,1% - Corumba

Grupo de Idade F ag ifi Dourados - 6,8% Sl & LG
1,3% - Trés Lagoas

60+ 0,4% - Costa Rica
50 a 59
40 a 49
30a39
25a29
18a 24
17-

Frequéncia de Visitas Acompanhantes

37,2% 17,7%

@ 1°Vvez . Outras Vezes Sozinho Cénjuge

Permanéncia média
30,2%
5 a 6 dias

Renda Familiar /\
20,3% Kﬂ

Acima de 13 mil

Escolaridade /‘
32,3% f
o

Superior Complet

Gasto Médio Diario

28,47,

11,8% B Mais de 400 reais
B 100 a 149 reais
H 50 a 99 reais

B 150 a 199 reais

8,7%

*Pesquisa realizada de janeiro a dezembro de 2019
no embarque do Aeroporto Internacional de Campo Grande.
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Transportes Mais Usados Durante a Viagem

alEh
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DO TURISMO DE MS

FUNDTUR

FUNDACAO DE TURISMO
DE MATO GROSSO DO SUL

24,9%
Carro Carro de
Alugado Uber /99 Parente/
9 Amigo

Fonte de Informacao F
32,7% - Internet @

26,7% - Ja conhecia o destino

22% - Amigos e Parentes

14,5% - Agéncia

3,2% - Feiras e Eventos

1,5% - Guias Turisticos

1,4% - Artigos

8,3% - Outros

05 10 15 20 25 30 35

Sites de Influéncia

(@2

31,3% - Empresa Aérea K

23,5% - Booking
20,3% - Decolar
10,7% - Tripadvisor
8,8% - Instagram
5,6% - Facebook
3,6% - Hurb

3,4% - Airbnb

0,5% - VisitMS

22,1% - Outros

‘ 05 10 15 20 25 30 35

*Pesquisa realizada de janeiro a dezembro de 2019

23,2% ] 21,6% ] 7:1% ] 6:5%

5,2% 0,3%

Carro

Carro

E Van Onibus P Taxi Outros
mpresa Proprio
Hospedagem
51.4° H Hotel
4% H Casa de Parentes/Amigos
28.5% H Pousadas
=0 B Albergue/Hostel
H Casa Alugada
11.,4%

3,4%

W

3,1%

”’

20 ATRATIVOS MAIS VISITADOS

I Shopping

I Flutuacdo

I Gruta do Lago Azul
I Bares

I Cachoeiras

I Balnearios

I Feira Central

I Rio Sucuri

I Aquario Natural

I Pq. das Naces Indigenas
I Boca da Onca

I Pantanal

I Fazendas

I Rio da Prata

I Nascente Azul

I Mercado Municipal
I Boia Cross

I Buraco das Araras
| Shopping China

I Barra da Sucuri

no embarque do Aeroporto Internacional de Campo Grande.
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Servigos
56,5% Transporte Aéreo 67,5%
43,6% Hospedagem

Atrativos e Passeios
Locacao de Veiculos

SERVICOS NPacote Turistico 0 SERVICOS

CONSULTADOS N&o Sabe (Empresa) 12,5% COMPRADOS

PELA INTERNET Transporte Rodoviario 5,5% NA INTERNET

Motivo da Viagem

50% Negdcios/trabalho
Familiares/amigos
Lazer

Ecoturismo
Estudo ou curso
Cientifico

Cultural

Pesca
Observacao de aves
Rural

Saude

0%

MATO
GROSSO s
DO '
SUL

EM
PALAVRAS

Moz

*Pesquisa realizada de janeiro a dezembro de 2019
no embarque do Aeroporto Internacional de Campo Grande.
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Avaliacao dos Servigos
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45% otimo
35% Bom

3% Ruim
2% Péssimo

33% 6timo
46% Bom

4%, Ruim
1% Péssimo

Gastronomia

36% 6timo
46% Bom

3°A) Ruim
1% Péssimo

Agéncia de Viagem

Atrativos Turisticos
32% Bom

2% _Ruim
2% Péssimo

Casa de Cambio

Guia de Turismo

4% Ruim

39% Bom

7% Ruim
6% Péssimo

50% otimo
31% Bom |

3% Péssimo

Comércio .
23% Otimo
49% Bom

3% Ruim
1% Péssimo

Hospedagem :
38% Otimo
_A1% Bom |

3% Ruim
2% Péssimo

Vida Noturna :
24% o6timo
39% Bom

9% Ruim
4% Péssimo

Locadora de Veiculo\‘g

40% Otimo
38% Bom

30/0 Ruim
4% Péssimo

Taxi / Uber / 99 :
39% Bom

Ruim

Péssimo

Infraestrutura Turistica

Acesso Internet
20% Otimo
30% Bom

13% Ruim
8% Péssimo

Telefonia Movel
21% Otimo
34% Bom

13% Ruim

3% Ruim

Transporte

9% Ruim

Seguranga Publica |
35% 6timo
42% Bom

2 % Péssimo |

24% om0
37% Bom

5% Péssimo |

Sinalizagao Turistica '
24% Otimo
39% Bom |

8% Ruim
4% Péssimo |

Vias e Rodovias .
24% otmo
35% Bom

90/0 Ruim
4% Péssimo |

*Pesquisa realizada de janeiro a dezembro de 2019
no embarque do Aeroporto Internacional de Campo Grande.
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