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Agéncia de Viagem

112 principal setor do Turismo

do Mato Grosso do Sul

2,56%

no PIB do Turismo

Y

REPRESENTA
R$S60,46
milhOes

NO PIB DO TURISMO
0,06% do PIB*

1%

na renda do turismo

O Turismo no MS representa

2,36 Bilhoes
V& 2.46% do PIB*
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DO TURISMO DE MS

Agéncias de viagem, compram e vendem

De quais setores

MAIS COMPRAM?

Intermediagao financeira,
seguros e previdéncia
complementar

Q RS$2,5 milhdes

Informagdo e comunicagido

Outras atividades das
empresas (de escritorio,

administrativas, codigo de
barras, despachante)

Y T

‘Q

Educagdo privada
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no Mato Grosso do Sul

Para quais setores

MAIS VENDEM?

Comércio por
atacado e a varejo

RS5,7 milhoOes

Administragao publica

RS3,7 milhdes

Informagao e comunicagao

RS3,5 milhdes i,

Industria de
alimentos e bebidas

Atividades imobilidrias e
para as empresas
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Agéncia de Viagem

Compras de outros estados

MS e outras UFs

De onde vem o que se compra de outros setores?

Q Calgados e artefatos de couro

9 Automoveis, camionetas e utilitarios
RS 2,05 Milhées

...........................................

...........................................

[¢]
0.
9 Outras maquinas e equipamentos mecanicos 8 ) S $

---------------- R-S- :1-’ -1- -0. .I.v!'ilh .6'.6_'_; I ’ N ':/ ;:’_,}
_Amazonas _ Rs2zamii; 20% ASS QQ
Sao Paulo rRs 135 mil . 12% & \

...........................................

RS20,54 milhoes

Mato Grosso do Sul

RS13;42 milhoes
Outros Estados
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Simulacao de aumento na demanda

Diretos e Indiretos

Umdaumeréto de 10%
na demanda por agéncia 0
10(y de viagem Pode gerar uma compra 17;8A
0 de outros setores
(insumos) 17,8% maior

Um aumento de 10%

na demanda economica Pode gerar estimulos (V)
10% maiores sobre o 10'8 %
consumo de agéncia
de viagem em 10,8%

(1 milhdo a mais da demanda
por agéncia de viagem pode significar

4

‘
A N A
l Empregos '

Obs.: Considerando os efeitos de aumento da renda, diretos e indiretos sobre a economia.
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Agéncia de Viagem
Simulacao de impactos de produtos e servicos

Caso produzidos no MS

Caso algum dos produtos e servigos que sao comprados pelas
agéncias de viagem de outras UFs passassem a ser produzidos
no MS, quais os impactos sobre a economia?

fo Etapa de Construcao
% \Q’ Os valores da etapa de construgédo civil nao se alteram entre os segmentos, pois se consideraram
J | os comportamentos pela média para os segmentos do turismo. As principais diferengas constam
A N o somente na etapa de operacionalizagéo.
5, |

N o, Valor de A Impacto A B Impacto nos
n i.' > = J e RS Investimento no PIB 8- Empregos
J = 20 milhges 11,50 milhdes 351

50 milhoes 28,76 milhodes 877
100 milhoes 57,52 milhodes 1754
150 milhoes 86,29 milhodes 2631

Empresa do comércioe 1@ Atividades imobiliarias
’_l reparac¢ao de veiculos ‘@f‘:\\\\ 8 para as empresas | ?
Projecao

R$100 milhdes [

Projecao

g R$100 milhées

Etapa de
Operacionalizacao

PIB

R$89,15 milhoes

PIB

R$83,46 milhé
> <

stg : ; EMPREGOS :
2.754 EMPREGOS 822
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DO TURISMO DE MS

Agéncia de Viagem R
Tamanho do |mpacto da Covid-19°

B do Mato Grosso do Sul

%

Qual foi o tamanho do impacto da Covid-19 sobre as agéncias de viagem do MS?

Quedas significativas em 2020 \/\_1

f +RS48,00 milhGes 1etrim. 202072019
‘ -R$61,16 milhoes 2 trim. 202072019

Mas com tentativas de recupera;éo/\/

‘ -RS36,77 milhGes 3¢ trim. 2020/2019
‘ _R$16’45 bilhoes  4¢trim. 2020/2019

\’\ Para cada um milhao de reais perdido em PIB:

&m Quase 20 empregos
Mais de R$300 milhdes em renda

FUNDTUR fmr \/| PE ‘\OQDO
DE MATO GROSSO DO F = i MS tilule do Pesguisa 24
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Agéncia de Viagem
Simulagcao dos Impactos previstos para o PNT

Plano Nacional de Turismo

Considere agora a simulagao dos impactos dos valores previstos para o
Plano Nacional de Turismo (PNT) sobre o setor das agéncias de viagem

) (@ /
| Emprego

Agora é a vez da simulagao dos impactos do Fundo de Financiamento do

Centro-Oeste (FCO)
amw
C

v d

Os dados apresentados sao provenientes do Termo de Colaboragado N° 30.203/2020 firmado entre Fundtur e IPF, voltado a levantamentos
estatisticos e produgao de relatérios para a elaboragédo da Matriz Insumo-Produto do Turismo de Mato Grosso do Sul, que contemplou fases
como: construir a matriz insumo-produto do turismo; estimar os indices de ligacdo intersetoriais; levantar oportunidades de negécios
substituidores; realizar simulagbes de impactos; mensurar os impactos das perdas do segmento, durante a pandemia da covid-19; criar
dashboard dos resultados e simula¢des de impacto. Considerou-se para tanto, a disponibilidade de dados de 6rgaos oficiais, tais como do IBGE,
SEFAZ, SECEX/MDIC e COMEXSTAT.
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